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Un ou des agneaux non classifiés
Dans le cas où les agneaux lourds ne sont pas classifiés et 
en vertu de ses responsabilités, l’Agence de vente déter-
mine les raisons de cette situation. 

Si la responsabilité incombe à l’acheteur, l’indice de classi-
fication de l’agneau est établi à 105. À l’inverse, l’indice de 
classification est établi comme suit :

LEOQ est responsable de la classification des agneaux 
lourds mis en marché. Afin d’établir le paiement des 
agneaux lourds, en fonction de leur poids et leur 

qualité, tous les agneaux lourds sont classifiés dans les 
abattoirs où un classificateur est assigné. Les frais reliés à la 
classification sont assumés par les producteurs.

Le producteur est responsable de ses agneaux lourds af-
fectés de vices identifiés et confirmés lors de l’inspection. 

L’acheteur peut refuser un agneau lourd s’il est mal en 
point ou s’il n’est pas conforme à la catégorie de poids 
demandé. 

Indice de classification
L’indice de classification est établi comme suit :
A.	 La carcasse est évaluée afin d’établir l’indice de 

conformation moyen. Cet indice est établi en fonc-
tion des résultats de trois mesures; gigot, longe et 
épaule, basé sur une échelle allant de 1 à 5 (soit 1 pour 
une musculature déficiente, 3 pour une bonne mus-
culature et 5 pour une excellente musculature) (voir 
tableau 3 à la page suivante). 

B.	 Le gras dorsal est mesuré sur la 12e côte à 11 centi-
mètres de la ligne médiane de la carcasse. 

C.	 Ces deux résultats sont utilisés dans la Grille de classi-
fication et au point de jonction de ces deux données 
se situe l’indice de classification (voir tableau 4 à la 
page suivante).

SECTION VII 
Classification des agneaux

% d’agneau(x) non 
classifié(s) d’un lot

Classification établie comme 
suit

A. Moins de 25 %
Selon la moyenne de 
classification des agneaux 
lourds classifiés du lot 

B. Plus de 25 %

Selon la moyenne de 
classification des lots 
précédents du producteur 
(livrés au cours des 12 
derniers mois)

C. Si A ou B 
non-applicable

Indice moyen provincial de 
la semaine précédente
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Grille de classification

Tableau 4. Grille de classification, selon le poids de l’agneau lourd 

Tableau 3. Indice de conformation
Conformation (gigot/longe/épaule) Conformation moyenne
1-1-1 et 1-1-2 1
2-2-1; 2-2-2; 2-2-3 2
2-3-3; 3-3-3; 3-3-4 3
3-4-4; 4-4-4; 4-4-5 4
4-5-5 et 5-5-5 5

Agneau dont le poids est inférieur à 
20 kg ou supérieur à 24 kg 

x < 20 ou x > 24

80 85 90 90 90
80 90 93 93 95
80 92 95 95 100
80 93 100 100 101
80 95 101 101 102
80 98 102 103 103
80 100 103 103 104
80 100 103 104 104
80 100 103 104 104
80 100 103 104 104
80 98 103 104 104
80 97 102 103 104
80 95 101 102 103
80 95 100 101 102
80 93 100 100 101
80 93 97 97 100
80 90 95 95 98
80 90 90 93 95
80 85 85 90 90
80 80 80 80 80
80 80 80 80 80
75 75 75 75 75
75 75 75 75 75
75 75 75 75 75
70 70 70 70 70

Agneau dont le poids est
 inclus entre 20 kg et 24 kg 

= 20 � x � 24

80 85 90 90 90
80 90 93 93 95
80 92 95 95 100
80 93 100 100 101
80 95 101 101 102
80 98 102 103 103
80 100 105 105 106
80 100 105 106 106
80 100 105 106 106
80 100 105 106 106
80 98 105 106 106
80 97 104 105 106
80 95 103 104 105
80 95 100 101 102
80 93 100 100 101
80 93 97 97 100
80 90 95 95 98
80 90 90 93 95
80 85 85 90 90
80 80 80 80 80
80 80 80 80 80
75 75 75 75 75
75 75 75 75 75
75 75 75 75 75
70 70 70 70 70

Exemple :
Un agneau lourd de 21 kg 
ayant 7 mm de gras et une 
conformation moyenne de 4 
aura un indice de classifica-
tion de 105

Un agneau lourd de 25 kg 
ayant 21 mm de gras et une 
conformation moyenne de 3 
aura un indice de classifica-
tion de 80
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Prix
Le prix des agneaux lourds vendus est basé sur le prix né-
gocié avec les acheteurs sur la base de l’indice de poids 100 
(voir tableau 5). 

L’acheteur paie les agneaux lourds qu’il achète selon 
leur classification et l’indice de poids tel qu’il figure à la 
Convention de mise en marché des agneaux lourds. Ainsi, 
le prix d’un agneau lourd correspond au poids de sa car-
casse chaude multiplié par le prix au kilogramme auquel 
sont appliqués les indices de classification et de poids (voir  
tableau 6). 

Paiement
LEOQ perçoit des acheteurs les sommes dues pour les 
agneaux lourds achetés. Chaque jeudi, LEOQ transmet au 
producteur le paiement des agneaux lourds qu’il a vendus 
deux semaines auparavant.

Modalité de paiements
Tous les paiements sont effectués par transfert bancaire 
à moins d’indication contraire de la part du producteur. 
Des frais de 5 $ sont applicables pour toute émission de 
chèque. Le producteur qui met en marché ses agneaux 
lourds à la ferme, perçoit directement le montant du client.

SECTION VIII 
Prix et paiement des agneaux lourds

Tableau 5. Indice de poids
STRATE DE POIDS INDICE
26 kg et moins 100
 26,01 à 27 kg 97
27,01 à 28 kg 94
28,01 à 29 kg 90
29,01 à 30 kg 88
Plus de 30 kg 85

Tableau 6. Exemple de calcul du montant payé pour un agneau lourd (hebdomadaire)
# agneau Poids (kg) carcasse chaude Prix $ / kg selon le poids Indice de classification Montant ($)

1 22,00 7,85 103 177,88
2 22,00 7,85 100 172,70
3 22,00 7,85 95 164,06
4 28,50 7,05 80 160,74
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Prime – agneau lourd livré 
en engagement annuel
Une prime est accordée aux agneaux lourds livrés en en-
gagement annuel. Le prix établi avec les acheteurs est di-
minué de 0,15 $/kg pour l’ensemble des agneaux lourds 
livrés durant toute l’année. Le montant ainsi retenu permet 
d’établir une ristourne pour les agneaux lourds vendus en 
engagement annuel. Les montants cumulés sont versés 
deux fois par année aux producteurs ayant respecté leur 
engagement annuel. Le premier versement est prévu le  
1er août sur l’ensemble des agneaux lourds livrés en enga-
gement annuel durant les 24 premières semaines de l’an-
née. Le second versement constituant le solde, est réalisé 
le 1er février de l’année suivante. La somme à verser est cal-
culée sur le volume total d’agneaux lourds livré en engage-
ment annuel au cours du 2e semestre de l’année.

Frais de mise en marché et de 
gestion collective
LEOQ déduit les frais de mise en marché et de gestion col-
lective de tous les paiements faits aux producteurs. 

SECTION VIII 
Prix et paiement des agneaux lourds

Pénalité 
Le producteur qui livre des agneaux lourds ne répondant 
pas aux critères demandés par l’acheteur peut être péna-
lisé en vertu du Règlement et de la Convention.

Agneau lourd spécifique
On entend par agneau lourd spécifique, un agneau lourd né 
et élevé au Québec produit conformément à un cahier des 
charges définissant les conditions de production et certifié 
par un organisme accréditeur reconnu par le Conseil des 
appellations réservées et des termes valorisants (CARTV).

Les agneaux lourds spécifiques sont payés à un prix négo-
cié au kilogramme avec les acheteurs intéressés. L’entente 
signée par les parties définit les caractéristiques du produit, 
la durée de l’entente et la prime offerte.

Tableau 7. Frais de mise en marché et de gestion collective
Frais de mise en marché Frais de gestion collective

Agneau lourd 6,00 $/agneau 1,75 $/agneau
Agneau lourd vendu directement 
au  consommateur 0 $/agneau 1,75 $/agneau
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Lorsque le nombre d’agneaux lourds offerts en 
vente par les producteurs excède la demande des 
acheteurs, LEOQ dispose d’un mécanisme pour gé-

rer ce surplus en ajustant les quantités offertes. Elle peut 
également convenir de mettre en marché ces agneaux 
lourds en surplus en fonction des besoins d’acheteurs in-
téressés, selon les ententes prises avec les acheteurs et les 
modalités établies dans la Convention. 

Dans le cas d’un surplus d’agneaux lourds, LEOQ met en 
marché selon cet ordre de priorité :

1° Les agneaux lourds en engagement annuel ;
2° Les agneaux lourds en vente hebdomadaire pour 

lesquels le producteur a complété le formulaire P5, 
Prévision de production d’agneaux lourds ;

3° Tout autre agneau lourd offert.

SECTION IX 
Gestion des surplus 

Afin de prévoir, planifier les livraisons et gérer les 
volumes d’agneaux à mettre en marché, le pro-
ducteur doit compléter le formulaire Prévision de 

production d’agneaux lourds (P5). Ce formulaire compile 
l’information sur la vente d’agneaux lourds prévue par le 
producteur pour une durée de trois mois. 

Les prévisions de mise en marché ont pour objet de : 
xx Mieux connaître le marché et ses tendances ;
xx Aider à développer le marché ;
xx Mieux gérer d’éventuels surplus ;
xx Faciliter l’attribution des agneaux en période de sur-

plus ou de rareté.

Processus :
xx Le producteur fait parvenir son formulaire P5 à 

l’Agence de vente ou saisit l’information directement 
sur le site Internet de l’Agence dans la semaine pré-
cédant les 1er janvier, 1er avril, 1er juillet et 1er octobre.

xx Le producteur qui prévoit vendre directement à un 
consommateur doit indiquer dans le formulaire le 
nombre d’agneaux lourds qu’il prévoit mettre en 
marché par ce biais.

xx Le producteur qui a complété ses prévisions de vente 
est priorisé dans l’ordre de livraison des agneaux en 
cas de surplus.

SECTION X 
Prévisions de mise en marché

Important
Le producteur qui cesse ou 

diminue la production doit en 
informer les Éleveurs d’ovins  

du Québec.
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Afin d’obtenir les compensations du programme 
d’assurance stabilisation des revenus agricoles 
(ASRA), le producteur doit compter dans son chep-

tel un minimum de 10 % de sujets de race pure enregistrés 
auprès de la Société canadienne d’enregistrement des ani-
maux ou reconnus par La Financière agricole du Québec 
(FADQ) et destinés à la production d’agneaux de race, hy-
brides ou croisés (prog ASRA, art. 28.2). Le producteur doit 
également participer au programme GenOvis de testage 
des ovins à domicile du Centre d’expertise en production 
ovine du Québec (CEPOQ) et faire évaluer tous les sujets 
vendus. (prog. ASRA, art. 28.2, 48.0.1)

Afin d’assurer la conformité des ventes et le respect des 
exigences définies dans cadre du programme ASRA, le 
producteur doit transmettre le formulaire d’Attestation de 
possession de sujets de race enregistrés et de participation 
au programme GenOvis, dûment complété à l’Agence de 
vente dès qu’il le reçoit en début d’année et transmettre 
le formulaire de vente des sujets reproducteurs (P8) à 
l’Agence de vente.

SECTION XI 
Déclaration des  

sujets reproducteurs

En vertu du Règlement sur la vente en commun des 
agneaux lourds, si un producteur considère que les 
différents règlements n’ont pas été appliqués correc-

tement à son égard, il peut demander à LEOQ d’apporter 
les correctifs nécessaires dans les 30 jours suivant l’acte ou 
l’omission reprochée en utilisant le Formulaire de grief P7.

SECTION XII 
Grief

Tableau 8. Résumé des formulaires utilisés par le producteur
P1 Formulaire de renseignements du producteur Renseignements généraux du producteur (aviser l’Agence de vente de tout 

changement)
P2 Offre de vente engagement annuel Engagement d’un volume d’agneaux et périodes de livraison pour une durée 

d’un an
P3 Offre de vente hebdomadaire Offre de vente à acheminer le lundi  pour la semaine suivante
P4 Mémoire de livraison Copie à l’Agence de vente et une copie à l’abattoir après chaque livraison
P5 Prévision de production 

d’agneaux lourds
Prévision de livraison des agneaux lourds incluant ceux en engagement 
annuel, en vente hebdomadaire et en vente directe aux consommateurs

P6 Registre des ventes directes aux 
consommateurs

Déclaration des ventes à la ferme avec paiement des frais de gestion collective

P7 Formulaire de grief Description de  situation problématique
P8 Formulaire de vente de sujets reproducteurs Déclaration de vente de sujets reproducteurs

Attestation de possession de sujets de race 
enregistrée et participation au programme 
GenOvis

Reconnaissance de ventes de sujets reproducteurs 

En résumé 
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Chaque semaine précédant une semaine de livraison :
¤¤ Dimanche : Le producteur envoie l’offre de vente pour la semaine suivante 
¤¤ Vendredi : Le producteur reçoit la confirmation des ventes hebdomadaires 

Aux trois mois : 
Le producteur fait sa prévision de livraison des agneaux lourds incluant ceux en  
engagement annuel, en vente hebdomadaire et en vente directe aux consommateurs :

¤¤ Avant le 1er janvier : Prévisions pour janvier – février - mars 
¤¤ Avant le 1er avril : Prévisions pour  avril – mai – juin 
¤¤ Avant le 1er juillet : Prévisions pour juillet – août – septembre 
¤¤ Avant le 1er octobre : Prévisions pour octobre – novembre – décembre 

Une fois par année le producteur : 
¤¤ Convient de la quantité de l’offre de l’engagement annuel individuel ou  

par groupe pour l’année suivante ;
¤¤ Convient des périodes de livraison dans le cadre de l’engagement, soit  

une, deux ou trois semaines;
¤¤ Complète le formulaire P2, Offre de vente, engagement annuel, et  

le retourne à l’Agence de vente.
¤¤ Complète et transmet à l’Agence de vente le formulaire d’Attestation de possession  

de sujets de race enregistrés et de participation au programme GenOvis. 

SECTION XIII 
En résumé

Quand vous téléphonez à l’Agence de vente, ayez 
toujours sous la main :
No producteur LEOQ 
No FADQ
No site ATQ

Internet - Informations personnelles : Contactez le com-
mis principal de l’Agence au 450 679-0540 poste 8804 
pour obtenir votre nom d’usager et votre mot de passe.
Nom d’usager 
Mot de passe 

Coordonnées de l’Agence de vente
Site Internet : www.agenceagneaux.qc.ca 	
Courriel : agenceagneaux@upa.qc.ca
Téléphone : 450 679-0540

Coordonnateur : poste 8320  
Agent aux opérations : poste 8804
Commis aux opérations : poste 8973 

Télécopieur : 450 463-5294

Notes personnelles
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